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Printwerbung/Anzeigen
wellcard – Erhol statt Warhol
–

Kurzbeschreibung
Für ein Kunstmagazin entstand das Inserat „erhol statt warhol“ – eine augenzwinkern-
de Hommage an Andy Warhol, die das Thema Kunst bewusst auf den Kopf stellt und mit 
einer klaren Botschaft verbindet: Vergiss es – erhol dich. Beworben wird die WellCard, 
Österreichs beliebtester Wellnessgutschein.

Kommunikationsziel
Das Inserat soll Aufmerksamkeit durch den provokanten Wortwitz erzeugen und gleichzei-
tig die WellCard als ideales Geschenk positionieren – flexibel einlösbar in über 600 Ther-
men, Day Spas und Wellnesshotels. Ziel ist es, die Marke humorvoll, modern und zugleich 
vertrauenswürdig zu präsentieren.

Umsetzung
Die Gestaltung arbeitet mit plakativer Typografie und einem klaren, ironischen Head-
line-Ansatz. „Erhol statt Worhol“ wird zum Eyecatcher, während der Subtext die Benefits 
transportiert: individuell einlösbar, flexibel im Guthaben, nachhaltig gültig. Bild- und Text-
sprache verbinden Kunstkontext mit Wellnesswelt – ein kreativer Bruch, der Aufmerksam-
keit garantiert.

Strategie
Mit Humor, Reduktion und einem starken visuellen Twist positioniert sich die WellCard im 
Umfeld von Kunst und Kultur. Das Inserat macht Wellness zu einem kulturellen Statement 
und setzt die Botschaft „Wellness ist das schönste Geschenk“ auf unkonventionelle Wei-
se in Szene.
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