


Aufgaben- und Problemstellung
Man nehme: eine Werbeagentur, die das Jahr über für Kunden brennt. Und Weihnachten, das traditionell für kalte Füße sorgt (und warme 
Herzen). Die Herausforderung: Wie sagt man „Danke“ für ein Jahr voller Vertrauen, ohne dass am Ende alle mit Lebkuchen-USB-Sticks oder 
Weihnachtskugelschreibern dastehen?
Die Aufgabe: Ein Weihnachtsgeschenk entwickeln, das Markenbotschaft und Socken-Humor vereint. Denn wer das ganze Jahr über heiße 
Kampagnen fährt, der sollte zu Weihnachten auch mal die Füße warmhalten dürfen. Gesucht war also ein Give-away mit Bodenhaftung. Im 
wahrsten Sinne des Wortes.
Der Clou: Socken in feurigem Kaminrot und eisigem Blau, verpackt in einer Box, die selbst Santa neidisch macht. Mit der Botschaft „but the 
very next day, you gave it away“ – weil ehrlich: Wer kennt das nicht bei richtig guten Socken? Zielgruppe: langjährige Kunden und Partner der 
Agentur. Menschen, die wissen, dass die besten Geschenke unter die Haut gehen. Oder eben an die Zecherln.

Strategie 
Wir verwandeln das klassische Weihnachtsgeschenk in einen kreativen Markenkontakt: Socken als Symbol für Wärme und Geborgenheit, 
kombiniert mit selbstironischem Humor und starkem Branding. Die Verpackung wird zum Designobjekt, die Botschaft zum Schmunzeln. Und 
das Geschenk zur Erinnerung an ein erfolgreiches Jahr.

Umsetzung
Hochwertige Socken in Agenturfarben, verpackt in einer knallig-roten Box mit winterlich-blauer Typografie. Die Botschaft spielt 
augenzwinkernd mit dem Weihnachtsklassiker „Last Christmas“ und macht aus dem funktionalen Geschenk ein emotionales Statement.  
Ein Weihnachtsgruß, der garantiert nicht in der Schublade verschwindet.

Eigenwerbung
Last Christmas








