


Der KUNDE

Der Verband der Osterreichischen
Zeitungen (V3Z) pré@miert jedes Jahr
die besten Printanzeigen in jewells
5 Kategorien. Beim ADGAR, dem
osterreichischen Printwerbepreis,
werden Agenturen und Kunden vor
den Vorhang geholt.



DER HINTERGRUND

Fiir den ADGAR 2021 wurde das
Visualisierungs—Xonzept
SIGNATURES erarbeitet — eine Reihe
an Animationen, in denen einzelne
Portraits aus einer einzigen Linie
entstanden.

Mit passender Sound—Kulisse und
Zitaten wurden die Einzelportraits
abgerundet.



Die Visuals undé Animationen fanden im Rahmen der
ADGAR—Gala bei Publikum und PreistragerInnen
besonderen Anklang, dass eine weitere EDITIOK
mit neuen Protagonisten fiur die Preisverleihung

2024 erabreitet wurde: SIGNATURES 2.0



Das ursprungliche SIGNATURES—Konzept der One—Line wurde
nunmehr welterentwickelt und um neue Elemente erweitert.




In SIGNATURES 2.0 werden die One—Line—=Motive mit
Print—Elementen und Bildausschnitten ergénzt.






Die Motive sollen allesamt prominente
Personen des Einreich—Zeitraums
(2022/23) darstellen und so auch eine
Retrospektive zu (in  Printmedien)
préasenten Themen liefern,

Mit zusatzlichen Elementen im
Collagen—Stil soll Look&Feel von Print
noch starker betont und unterstrichen
werden,



MOTIVE / Portraits

Karl Schwarzenberg (Dienstleistung)

Max Verstappen (Auto+Motor)

Elon Musk / Sam Bankman—Fried (Kreativer Einsatz
von Onlinewerbung®)

Karl Lagerfeld (Handel, Konsum— undé Luxusgliter)
Gaza—Israel (Soziales und Karitatives)

Sonderkategorie: ADGAR—Statuette (Printwerber des
Jahres)

*optional fiir Kunden (finale Wahl: Musk)



BSP. Soziales und Karitatives

Die einzelne Linie wird um eine weitere ergénzt.



BSP. Soziales und Karitatives

Eine formt den judischen Jungen, die zweite den
Arabischen — Gemeinsam ergeben sie das Bild der
beiden, Arm in Arm.



DIE ZIELE

Erstellung von 6 "einzigartigen" Kategorie—Teasern
im "organischen" Print—Look

Folge—Auftrage fir zuklinfte ADGARS



Viel Freude beim Ansehen des Anhangs.




