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Kurzbeschreibung
Die Plakatkampagne für die Eventserie I AM NO ITALIAN – Take Over begleitet eine Reihe 
von Sonderabenden, bei denen jeweils ein Gastkoch die Pizzeria übernimmt. Auffällige, eigen-
sinnige Gestaltung sorgt dafür, dass die Events im urbanen Umfeld sofort ins Auge fallen.

Kommunikationsziel
Die Plakate sollen Aufmerksamkeit erregen, die Experimentierfreude der Marke transportieren 
und klar machen: Hier gibt es Pizza jenseits des Gewohnten – von fermentierten Zutaten bis 
hin zu „Nose-to-Tail“-Toppings. Ziel ist es, die Einzigartigkeit der Eventreihe sichtbar zu ma-
chen und Lust auf Teilnahme zu wecken.

Umsetzung
Plakative Typografie, eigenwillige Bildsprache und eine bewusste Lautstärke in der Gestal-
tung schaffen maximale Sichtbarkeit. Jede Ausgabe der Eventreihe erhält ein visuelles Thema, 
bleibt aber im wiedererkennbaren Look der Marke verankert. Die Kommunikation ist genauso 
unkonventionell wie das kulinarische Angebot.

Strategie
Die Kampagne setzt auf Provokation und Eigenständigkeit – ein klarer Bruch mit klassischen 
Food-Plakaten. Das Ergebnis: Drei Take-Over-Events wurden bisher erfolgreich beworben, 
jedes davon ausverkauft und von einer neugierigen, genussaffinen Community gefeiert.
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