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I am no Italian: Gutschein
–

Kurzbeschreibung
Florian Taumberger-Millonig und Marcus Cabalier sind zwei junge Gastro-Rebellen, die als 
„Nicht-Italiener“ eine hippe Pizzeria betreiben. Als frechen Werbegag verteilten sie Gutschei-
ne in Plastiksäckchen mit wahlweise Mehl oder Oregeno, sodass sie aussahen wie Drogen. 
Die Grüße von „Your new pizza dealer“ gingen sofort viral.

Kommunikationsziel
Die neue Pizzeria war in einer Hau-Ruck-Aktion aufgezogen worden und war noch völlig un-
bekannt. Also musste eine Werbestrategie her, die in kürzester Zeit einschlägt wie eine Bombe 
und vor allem beim jungen Zielpublikum online viral geht.

Umsetzung
Die Gutscheine mit der „Visitenkarte“ der Pizzeria wurden in Plastiksäckchen verpackt, ge-
meinsam mit jeweils einer Prise Oregano oder Mehl. „Your new pizza dealer“ stand auf dem 
Karton. Diese „Frechheit“ funktionierte wunderbar und Bilder von der Aktion verteilten sich in 
Windeseile auf Instagram & Co.
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