Direct Mailing
Baudokumentationen mit Luft nach oben.

Aufgaben- und Problemstellung Short

Mit BauDok kann die tagliche Dokumentation gemafR der ONORM auf der Baustelle direkt am Tablet erledigt
werden und mittels Cloud-Service sofort ins Online-Portal Gbertragen werden. Der Kunde wiinscht sich zur
Bewerbung ein Direct Mailing, das die Zielgruppe auf die Dokumentationslésung aufmerksam macht. Ziel:
Aufzeigen der Vorteile von BauDok und der digitalen Baudokumentation. Das Mailing muss hervorstechen
und Interesse wecken, auch bei geringem Budget.

Strategie

Wenn die Baudokumentation quasi noch ,Luft nach oben” hat, gibt es flr uns nur eine Moglichkeit, dies
eindrucksvoll unter Beweis zu stellen. Es muss mehr sein als heif3e Luft ...

Umsetzung

Wir bedrucken Luftballons mit dem Logo, fiillen sie mit Helium und verpacken sie in Schachteln.

Am Luftballon hangt eine Karte in iPad-Grol3e, auf der alle Vorteile stehen, die fir die Zielgruppe eine
Erleichterung rund um digitale Baudokumentationen darstellen. Wenn die Zielgruppe den Karton 6ffnet,
fliegt ihr der Ballon entgegen. Und damit samtliche Moglichkeiten einer bequemen digitalisierten Arbeitswelt
am Bau.









